
合伙人-cpvv 模式客户侧介绍 

一、 什么是合伙人 

合伙人是为 B 站客户与 UP 主提供的一站式内容变现服务功能，主要面向效果客户或品牌客户

中的品效预算。 

主要流程是客户在花火平台发布任务，任务可以选择按效果转化结算或者按有效播放量结算。  

两种结算模式可设置的转化内容包括：课堂、安卓游戏、落地页、应用推广。  

 

二、 什么是 CPVV 模式 

CPVV 模式即合伙人中任务按有效播放量结算的服务模式，可在按有效播放结算的基础上启用

转化组件，达到内容与转化传播的目的。 

发布任务后，UP 主会选择适合自己的行业和感兴趣的任务参与投稿，经过审核后开放浏览，

预算在视频开放浏览后消耗。 

 

三、 为什么选择该投放模式 

合伙人任务模式，使客户的购买更有保障，适用于以下场景： 

1.把控成本，效果化考核商单 

预算有限、流量考核指标比较严格 

首次 UP 主合作，希望获得更多确定性效果 

2.提升 KOC 合作效率 

简化 UP 合作，免去复杂的建联、沟通和执行成本，更多关注稿件结果 

3.通过大量 UGC 内容，影响用户认知 

 

四、 任务发布流程 

总体任务发布执行流程为： 

发布任务👉平台审核👉审核通过后 UP 主可以投稿参与👉UP 主参与后稿件经过审核👉审核通过

稿件上线，根据有效播放量消耗预算 

1. 发布任务 

在花火平台-点击右上角【发布任务】-效果分成-填写对应需求后进行任务发布。 



填写信息包括：结算方式、基本信息、任务要求、招募范围四部分内容。 

 

1） 结算方式 

选择模式（cpvv/cpa）、填写预算等金额相关信息，包括如下： 

字段 填写解释 

结算方式 即您的转化结算方式，cpvv 模式选择-按播放量结算 

总预算 任务的总预算，最低可设置 10000 元 

千次播放出价 每千次播放消耗的金额，建议设置范围 30-50 元 

以上字段示例图 

 

 

2） 基本信息 

需填写品牌与任务的基本信息，具体填写字段如下： 



字段 填写解释 

品牌基本信息 包括品牌主、品牌名称、推广行业、产品名称、商机来源。 

任务名称 （必填）显示在 UP 主侧，2-50 字符。 

任务 logo （必填）显示在 UP 主侧，尺寸要求 400px*400px。 

任务参与周期 
（必填）显示在 UP 主侧，最少需设置 14 天。UP 主仅可在该周期内投稿参与，越

早投稿越早开始奖励瓜分。 

奖励瓜分周期 
根据任务周期自动匹配，指预算可消耗的周期：【任务参与周期】+7 天，+7 天 UP

主不能投稿。 

以上字段示例图 

 

 

3） 任务要求 

包括参与任务的标题、时长、口播等要求，明确的任务要求更有利于投放推广；此处也可选择

启用转化组件，启用后稿件下方会随机露出。具体填写信息如下： 



字段 填写解释 

标题要求 需要包含指定文案、产品名称等。举例：需要包含”哔哩哔哩“。 

时长要求 视频时长不得少于 XX 秒。举例：视频时长不得少于 20s。 

口播要求 需要包含指定文案、slogan 等。举例：需要包含“记得一键三连哦“ 

其他建议方向 非必填 

素材提取码 非必填，如有素材可提供链接让 UP 主提取 

素材链接 非必填，如有素材可提供链接让 UP 主提取 

转化组件 可选择【启用】或【不启用】 

组件类型 
若选择启用转化组件，类型包括： 

课堂、落地页、安卓游戏、应用推广 

转化目标 

转化目标对应转化组件，课堂、落地页与安卓游戏仅有唯一转化目标 

课堂--->课堂订单 

落地页--->表单提交 

安卓游戏--->游戏激活 

应用推广--->应用安装 或 应用激活 

组件信息设置 根据所选组件类型进行对应信息设置 

组件位置 

可选择以下位置，除置顶评论外，其他位置内测期间随机露出   

置顶评论--->均可选择，选择后全量参与高价会露出 

框下--->目前仅支持安卓游戏激活、应用推广-应用激活情况下选择，选择后内

测期间随机露出 

浮层--->目前仅支持安卓游戏激活、应用推广-应用激活情况下选择，选择后内

测期间随机露出 

弹幕--->目前仅支持安卓游戏激活、应用推广-应用激活情况下选择，选择后内

测期间随机露出 

监控链接 非必填 



以上字段示例图 

 

 

4） 招募范围 

可以指定或者排除某位 UP 主参与任务，上限 50 位，具体字段如下： 

字段 填写解释 

UP 主分区 非必选，需要圈定参与 UP 主的分区时选择 

UP 主地域 非必选，需要圈定参与 UP 主的地域时选择 

UP 主性别 非必选，需要圈定参与 UP 主的性别时选择 

UP 主粉丝量级 非必选，需要圈定参与 UP 主的粉丝量时选择 

指定/排除 UP 主 非必选，若需要可最多圈定或排除 50 为参与 UP 主 

以上字段示例图 

 

 

2. 平台审核 

任务创建并支付后，任务将进入平台审核，此时任务状态为【待平台审核】，可以在“我的花

火-营销管理-效果分成“ 中查看任务详情。 

任务包含以下状态： 

【审核中】：待平台审核 

【待领取】：审核通过待 UP 主投稿 

【待投放】：投放时间还为开始 

【投放中】：投放时间内 



【素材审核中】：已有 UP 主投稿，但是稿件还在审核中，并未开放浏览 

【已结束】：投放时间之后 

在审核通过前，您可以对任务的所有内容进行编辑；审核通过后，您仅可以进入任务详情修改

任务参与周期（修改后奖励瓜分周期跟随改变）、预算、素材链接、素材提取码，以及监控链

接。 

 

 

3. UP 主参与与视频上线 

审核通过且在投放周期内的任务，UP 主可以进行参与，且仅能使用新发稿件参与任务。稿件

绑定任务发布后会进入平台审核，审核通过稿件上线。UP 主的稿件需遵守创作公约与广告法

相关规则。 

您可以在“我的花火-营销管理-效果分成-对应任务详情“中查看任务稿件状态，稿件列表状

态如下： 

展示字段 说明 

全部 全部状态稿件 

待审核 待主站审核 

审核驳回 主站审核驳回 

审核通过 主站审核通过 

客户确认驳回 稿件不符合要求，向平台发起申诉，平台复核属实

即操作清除稿件收益，稿件显示该状态。 

已删除 UP 主删除稿件 



已取消 UP 主取消参与任务 

示例图 

 

 

4. 数据查看 

在“我的花火-营销管理-效果分成-对应任务详情“中，您可以查看任务消耗、任务数据概

览、稿件列表等信息。 

任务消耗包括：累计消耗、剩余预算、消耗进度 

任务概览包括：投稿总数、投稿 UP 主数、稿件有效播放量、组件曝光、点击、转化数等  ，

cpvv 模式每位 UP 主最多可对同一任务参与 3 支稿件。 

 

 

五、 QA 

Q1：若我发现参与任务的稿件，不符合要求怎么办？ 

A：若稿件不符合您已明确约定的标题、口播、时长要求，可在一定期限内（任务周期内且稿

件开放不超过 7 天）联系销售申诉。平台将核实诉求后答复。 

Q2：为什么稿件播放量展示的是【有效播放量】，与实际播放量有什么区别？ 

A：为建立良好商业任务生态，播放类结算的任务会引入反作弊策略。【有效播放量】即为实际

播放量经过策略计算后的，可被计算收益的播放量。 



 

 


